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Тема: Спрос. Закон спроса. 

Продолжительность: 1 урок (45мин.). 

Класс: 11. 

Цели урока: 
1. Восприятие и первичное осознание нового учебного материала – понятия «спрос» и определяющих его факторов, понятия «эластичность спроса по цене», влияния эластичности спроса на выручку продавцов.

2. Развитие умения проводить экономические расчеты, решать задачи с использованием графического материала, выявлять проблемы, исследовать их, находить возможные пути решения, оценивать их с позиции экономической выгоды, аргументировать свою точку зрения. 

3. Воспитание трудолюбия и ответственности, потребности в самообразовании 

4. Формирование социальной адаптации школьников: определение в своей профессиональной деятельности в будущем, готовность работать в коллективе, формирование уверенного в своих силах человека. 

5. Использовать полученные знания при тестировании. 

Задачи урока: 
Обучающие: 
1. Повысить теоретический уровень знаний учащихся по экономике. 

2. Способствовать интеграции знаний учащихся, полученных при изучении экономики, информатики, английского языка. 

Развивающие: 
3. Содействовать развитию познавательной активности учащихся, формированию информационной и коммуникационной культуры учащихся. 

4. Развитие навыков работы на компьютере и использования информационных технологий при изучении новой темы. 

Воспитательные: 
5. Воспитать культуру использования экономических знаний. 

6. Грамотно использовать информационные ресурсы. 

7. Бережно относиться к техническим средствам обучения (ТСО). 

Оборудование: 
Компьютер, проектор, экран, рабочие листы

Сценарий урока: «СПРОС. ЗАКОН СПРОСА».
I. Актуализация. 
Проверка домашнего задания проводится по теме: «Типы экономических систем». (фронтальный опрос)

- Что такое экономика?

- Главная проблема экономической науки?

- Главные вопросы экономики?

- Что такое экономическая система?

- Вспомните, с какими типами экономических систем мы познакомились на прошлом уроке?

 Ответ.  Традиционная, административно-плановая, рыночная, смешанная.

- Чем характеризуется рыночная система»? 

 Ответ. Земля и капитал находятся в собственности отдельных лиц, а ограниченные ресурсы распределяются с помощью рынков.

- Что такое рынок?

 Ответ. Рынок – это форма контактов между продавцами и покупателями. На основе этих контактов совершаются сделки купли – продажи предметов торговли.

- Перечислите, пожалуйста, функции рынка.

 Ответ. Ценообразующая, информационная, регулирующая, стимулирующая и санирующая. 

II. Осмысление.

- Итак, ценовой ориентир играет исключительно важную роль в поведении, как производителей, так и потребителей товаров и услуг. Поэтому чтобы понять, как действует рыночный механизм, нам необходимо выяснить, как определяются цены, от чего они зависят, под влиянием каких факторов изменяются. И начнем мы это с изучения темы «Спрос». 

План изучения нового материала.

1. Спрос. Величина спроса.  Закон спроса.

2. Эластичность спроса.

3. Неценовые факторы спроса.

1. Спрос. Величина спроса. Закон спроса.

Цены в рыночной экономике – это своего рода сигнал, на который ориентируются производители товаров и услуг, когда принимаются решения о том, сколько производить продукции, куда вложить свой капитал, на какой доход рассчитывать. На этот своеобразный сигнал ориентируются и потребители, когда принимают решения, какие товары и в каких количествах им можно купить, чтобы удовлетворить свои потребности. Ценовой ориентир играет важную роль в поведении, как производителей, так и потребителей.

Любой предприниматель, поставляя товар на рынок, прежде всего, сталкивается с проблемой спроса на данный товар. Допустим, он намерен вложить деньги  в производство кожаных сумок. Но для этого ему в первую очередь следует установить, есть ли спрос на сумки и какова его величина.

Определение спроса

Спрос определяется желанием потребителей приобрести какой-то товар. Но определять спрос в экономике только на основе желаний покупателей практически невозможно и чревато серьезными ошибками. Можно с большой степенью вероятности предположить, что почти все школьники захотят иметь новую модель мобильного телефона, только недавно выпущенного в продажу корпорацией Nokia, однако производители допустят серьезный просчет, если будут ориентироваться только на желания школьников. Каждому понятно, что на сегодняшний день далеко не для всех школьников это желание осуществимо. 


Кроме желания иметь мобильный телефон, надо располагать возможностью его купить, а для этого необходимо, чтобы в кошельке было около 25 000 р. Те, у кого такой суммы денег нет, свое желание осуществить  не смогут, и на эту группу покупателей изготовителям ориентироваться не нужно. Следовательно,   

СПРОС -  это потребность покупателей в данном товаре (услуге), выраженная в их покупательной способности.

СПРОС - желание и возможность купить товар или услугу в определенное время в определенном месте. 

Спрос  не следует отождествлять  с величиной спроса. 

ВЕЛИЧИНА СПРОСА – это количество товара (услуг), которое покупатели готовы купить по данной цене в определенное время и в определенном месте. 

На вопрос владельца магазина: «Сколько товаров покупатели готовы будут у меня приобрести за месяц при цене 100 рублей?» — ответом будет информация о ВЕЛИЧИНЕ СПРОСА.

Если же он поставит вопрос по-иному: «Сколько товаров покупатели готовы будут у меня приобрести за месяц при различных уровнях цен на данный товар?» - то ответом будет характеристика СПРОСА покупателей на данном рынке.

От чего же зависит величина спроса?

Прежде всего, величина спроса будет определяться уровнем цены.  Допустим, провели опрос большой группы возможных покупателей, в результате  чего  удалось выявить следующую зависимость между величиной спроса и ценой товара, которая представлена в таблице 1: 

Табл. 1

Зависимость величины спроса от цены товара

	Цена (P),  руб.                                                                        
	Величина спроса (Q), шт.

	10
	30

	15
	20

	20
	15

	40
	10


Таблица 1 показывает, что повышение цены сопровождается снижением величины спроса. Так, при цене 10р. за штуку товара величина спроса будет равна 30 штукам товара. Повышение цены до 15 р.  повлечет за собой снижение величины спроса до 20 штук, и т.д.

Эта зависимость величины спроса от уровня цены называется шкалой  спроса. 
Определяя величину спроса и ее зависимость от цены, мы имеем в виду установленное время и место. Если бы наше исследование проводилось в другой стране, регионе или в другое время, возможно, каждому уровню цены соответствовало бы другое значение величины спроса. 

Установленную зависимость между ценой и величиной спроса можно изобразить и в виде графика.


Рис. 1.

Кривая спроса.

Кривая спроса показывает, что повышение цены понижает величину спроса. Например, если цена повыситься с 15 р., за штуку до 20 р., то величина спроса уменьшается с 20 до 15 штук.

Полученная на графике кривая D (от англ. demant - спрос) называется кривой спроса. Каждая точка этой кривой отражает зависимость величины спроса от уровня цены. Кривая D построена в соответствии  с данными, которые приведены в табл. 1. По вертикальной оси мы откладываем величину цены (Р - price), а по горизонтальной - объем приобретаемого блага (Q - quantity).
Закон спроса

И шкала спроса, и кривая спроса дают нам возможность определить, как зависит величина спроса от уровня цен. Эта зависимость обратная. Она формулируется в виде закона спроса.

ЗАКОН СПРОСА гласит: при прочих равных условиях величина спроса на товар (услуг) находиться в обратной зависимости от цены этого товара. (слайд 7)
Иными словами, чем выше цена товара, тем меньше величина спроса на него, и, наоборот, чем ниже цена, тем более величина спроса. 

2.Эластичность спроса.

Как же количественно оценить, насколько изменится величина спроса при процентном изменении цены? В экономической теории мера реакции одной величины на изменение другой называют эластичностью. Ценовая эластичность спроса по цене – мера реакции величины спроса на данный товар или услугу, вызванной изменением цены этого товара или услуги. Спрос эластичен, если при изменении цены товара на 1% величина спроса на него изменится более чем на 1%. Спрос неэластичен, если при изменении цены товара на 1% величина спроса на него изменится менее чем на 1%. 

Расчёт коэффициента Формула эластичности спроса по цене выглядит следующим образом:
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где P – первоначальная цена
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эластичность спроса по цене – отрицательная величина. Это связано с тем, что когда цена товара повышается, то спрос на данный товар сокращается, поэтому 
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Информация об эластичности или неэластичности спроса на товар очень важна для предпринимателей, целью которых является увеличение дохода или выручки от продажи товара. (решение задачи № 3 в рабочем листе)
3. Неценовые факторы спроса

Может ли быть такая ситуация, когда цена товара не меняется, а количество покупаемого товара увеличивается или уменьшается? 

Кроме цены существует целый ряд факторов, влияющих на уровень спроса. Под влиянием этих факторов кривая спроса может изменять свое положение на графике, смещаясь влево или вправо. Данное явление называется изменением спроса. 

Увеличение спроса сдвигает кривую вправо и означает, что при тех же ценах величина спроса будет выше, и наоборот.

На основе задания №4 в рабочем листе поработаем с газетными заголовками. В них рассмотрим рынок говядины. Выполните упражнение самостоятельно. 

Задание № 4. часть 1. Причины изменения спроса. 

Прочитайте семь газетных заголовков, приведенных ниже. В каждом из случаев решите, приведет ли указанное событие к изменению рыночного спроса на говядину. Если это так, то определите увеличение это или уменьшение, запишите рядом правильный ответ. Например, если вы полагаете, что заголовок означает, что произойдет снижение спроса, запишите     около номера газетного заголовка и наоборот.  

1. Цена говядины увеличилась ____________________________________________ 

2. Миллионы иностранцев увеличивают население России ____________________ 

3. Падают цены на свинину _______________________________________________ 

4. Главный врач предупреждает, что употребление в пищу говядины может быть вредно для здоровья ___________________________________________________ 

5. Заработная плата Россиян падает последние полгода_______________________ 

6. С наступлением холодов жители областного центра закупают говядину впрок ______________________________________________________________________ 

7. Увеличение цен на древесный уголь ставит под угрозу приготовление шашлыков из говядины ____________________________________________________________ 

Часть 2. 

Отнесите каждое изменение спроса из части №1 к одной из ниже приведенных категорий в зависимости от причины этого изменения. Напишите номер заголовка (заголовков) рядом соответствующей причиной изменения спроса. 

1. Изменение вкусов потребителей ___________________________________________ 

2. Изменение полезности ___________________________________________________ 

3. Изменение доходов потребителя __________________________________________ 

4. Изменение числа потребителей на рынке ___________________________________ 

5. Изменение цены дополняющего товара ____________________________________ 

6. Изменение в окружающей среде __________________________________________ 

Факторы (детерминанты) спроса 

1. Уровень доходов покупателей.

2.  Вкусы и предпочтения потребителей 

3.  Цены на взаимозаменяемые взаимодополняемые товары.

4.  Ожидание изменения доходов и цен. 

5.  Изменение числа покупателей. 

Графически при увеличении спроса линия спроса переместится вправо, а при уменьшении – влево. На знании этого правила построено задание А8 в КИМах ЕГЭ. Попробуем решить некоторые из них.

(В рабочем листе выполнение заданий)

На формирование предпочтений потребителя влияет реклама. 

Задание для групп: составить рекламу учебника «Экономики» доказать, что это 1) модно, 2) полезно,  3) дешевле, чем другие учебники, 4) будет дороже в сентябре 2020 года.

III. Рефлексия. И(интересно), Т(трудно), О(обучающее), Г(главное).

Домашнее задание. Выставление отметок.
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